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Capitolul 1.

CAPITOL INTRODUCTIV

SAU DE CE FIECARE DINTRE NOI
PERCEPEM MICROECONOMIA ALTFEL?

A pune intrebarea corectd este un pas mare in g[sirea rdspunsului. Ar trebui
sd ne inhebdm cum funcfioneazd o economie. De ce mersul unei economii nu este
a$a cum ni l-am imaginat? Sau de ce nu func{i oneazd o lard aga cum ar trebui, prin
aplicarea unor relete sau mdsuri economice care au funcfionat in alte f[ri? De ce
realitatea este alta fatra de ce se prezinta in ca4ile de economie? De ce in via{a de
zi cu zi ne confruntdm cu multe probleme financiare in timp ce vecinul sau vecina
par a nu fi la fel de mult influen{ali? Sau ne putem intreba de ce este mare
diferenla intre ce se prezintd la televizor sau in media qi cum este viaJa familiei
noastre. Oare qi vecinii sau colegii de birou au aceleaqi probleme ca qi familia
mea? Poate c[ qi cei din preajma noastr[ apreciazd la fel de mult ca qi noi un film
bun, o muzicd, de jazz, un pahar de vin bun romdnesc, un zbor cu compania
nalionald, capacitatea de a economisi lunar cdte puJin pentru a ayea mai tflrziu o
rezewd financiarb consistentd, indiferent cum vor fi vremurile. Este posibil ca gi

ceilalli din bloc sd sufere la fel de mult cdnd se majoreaz[ TVA-ul ca qi familiile
noastre. Dorinta de a munci Ei de a nu ,,trage m6ja de coad[" o fi la fel de prezentd
qi la ceila(i conafionali care circuld in acelaqi metrou cu noi? Si firma la care
lucrdm noi dispune de angajaJi la fel de bine pregdtili ca qi alte firme? Dispune gi

de o tehnologie avansat[ ca qi principalii competitori? Produsele realizate de firma
unde lucrdm sunt la fel de competitive ca qi ale celorlalli, dar produsele noastre au
acel ,,vino-ncoa" ce le diferentiazl fafd de alte produse de pe raftul magazinului qi

care fac astfel clien{ii s[ le cumpere? Ne putem intreba qi cum reuqesc unele
companii sd stabileascd un prej atdt de bine incdt s[ realizeze mereu profit, sI
ofere salarii bune qi bonusuri angajafilor lor, ins6 firma unde lucram noi nu prea
reuqeqte. Nu este un secret cd profitul este obiectivul principal al companiilor.
Dacd ne intrebdm c6{i competitori au unele companii qi nu identificdm niciunul,
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adic[ este un monopol, atunci poate ni se mai ridicd ,,ceata" din fafa ochilor. Si

intrebdrile ar putea continua la nesfArqit...

Economia func{ioneazd pe baza deciziilor individuale ale fiec[rui om.

Miliarde de decizii individuale miqc[ rotilele economiei. Spre norocul nostru

fiecare este diferit! Aqa este natura umani. Acesta este qi motivul pentru care

economia nu func{ioneazd ca in c[(i. Este greu ins[ sb combini miliarde de

decizii individuale qi si cunoqti cu exactitate rezultatul final. Se pot intrevedea o

serie de trenduri generale pentru mase mai mari de oameni. Dar niciodat[ nu vor

ac{iona toli identic, in acelaqi sens qi cu aceeaqi intensitate. Poate de aici vine qi

farmecul desluqirii tainelor economiei. Este posibil s[ nu reuqim sd desluqim

tainele niciodatl, ca unnare a ac{iunii diferite a fiecdruia dintre noi. Identificarea

qi previziunea trendurilor generale, la nivelul intregii economii, {ine mai mult de

macroeconomie. Macroeconomia analizeazd la nivel de ansamblu - plastic ,,din

avion" - mersul unei economii. Migcarile globale ascund extreme ample in spatele

mediilor. Spre exemplu, se creeazd artificial prototipuri de familii ,,medii" de

romAni, care consum[ in anumite propo(ii bunuri qi servicii, iar comportamentul

acestora se utllizeazi in estimarea coqului de consum al populaliei (gi astfel se

estimeazb inflafia). Acestea sunt elemente abstracte, in care niciunul dintre noi nu

am putea s[ ne identificam, dar ele estimeaz[ cel mai bine trendul general de

evolu{ie economic6 intr-o {ar[. Macroeconomia aproximeazd cel mai bine

fenomene abstracte la nivelul maselor mari de oameni.

Dar fiecare dintre noi este unic. Ac{ionim diferit. Vorbim, reacJion[m qi ne

manifestdm deciziile in mod unic. In incercarea de a r[spunde la multitudinea de

intreb[ri de mai sus ar trebui sd analizdrn economia ,,la firul ierbii" qi nu ,,din

elicopter".

Microeconomia se ocupd cu analiza economiei acolo unde deciziile

individuale se produc qi genereazl schimburi de bunuri qi servicii. Microeconomia

,,despic[ firuI in patru", incercdnd sd identifice motivele pentru care fiecare dintre

noi reac{iondm intr-un mod sau altul cdnd avem aceleaqi probleme.

Prezenta carte nu iqi propune s[ abordeze microeconomia in mod exhaustiv.

Aceasta lucrare iqi doregte s[ reprezinte o (micro) introducere a cdtowa nofiuni

esen{iale de microecontrmie cu care ne confruntdm frecvent in via{a reald, fiecare

dintre noi. In general, cA4ile de microeconomie au sute de pagini gi solicitd un

bagaj matematic ridicat. Formule matematice complexe abundi in acestea. De

multe ori, lipsa unui bagaj matematic avansat reprezintd o barierd" spre exemplu

pentru studenJi, in a incerca sd se apropie mai mult de studiul modului in care
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func{ioneaz[ economia. Acesta este motivul pentru care in prezenta carte am
incercat, pe cdt posibil, s[ nu utilizdm intensiv formule avansate de matematic[.
Prin prezenta lucrare ne propunem sf, suscitdm interesul cititorilor pentru parcurgerea
nofiunilor de microeconomie, qi de ce rur, in viitor aceqtia sI aprofundeze domeniul
pebaza altor lucrdri existente. Este imposibil sd evitdm no{iunile matematice cdnd
studiem bazele microeconomiei, dar am incercat s6 ne limit[m la un numdr de
exemple practice, echivalentul unor (micro) studii de caz. Formulele aferente
no{iunilor prezentate sunt evidenliate distinct in corpul lucr[rii pentru o mai bund
delimitare.

Un alt obiectiv al autorilor este aducerea noliunilor de microeconomie de la
un nivel teoretic foarte inalt, la unul c6t mai apropiat de nivelul de in{elegere al
unui romdn) care nu a sfudiat intens economia in liceu. considerdm cd,, dac6,o
carte cu noliuni de microeconomie este cititl;i in{eleasd de cdt mai mulli romini,
ar putea determina un mic pas inainte pentru societatea noastrl in ansamblu. Cu
c6t gradul de educatie economic[ va cregte, cu atdt qi nivelul nostru de trai ar
putea spori. Acesta este qi motivul pentru care, la finele fiecirui capitol, se

regdsesc concluziile intr-o micro-sintezl, pentru cititori, intr-un limbaj accesibil,
spre o mai bund fixare a noliunilor debazd.

Cei care vor parcurge prezenta lucrare vor primi informa{ii in sintezi despre
modul in care ingredientele numite factori de produclie - munca, p[mantul,
capitalul gi informa{ia - se combin[, pentru realizarea unui produs qi serviciu
vandabil, pe care consumatorii sa-qi doreascd a-l pl6ti ?n defavoarea altor produse
concurente.

In continuare, cititorii vor putea obline informa{ii generale despre crearea
circuitelor economice intre agen{ii economici gi familiile noastre pebaza veniturilor
ob(inute qi a consumului realizat, generdndu-se astfel schimburi comerciale gi

plata acestora.

In capitolul urmdtor se vor prezenta principiile generale pe baza c[rora
cererea qi oferta se intdlnesc ?n cadrul mecanismelor pie{elor. Se vor anahza
succint modul in care se formeazd cererea qi respectiv oferta de produse qi servicii
qi cum se regleazi acestea pe baza surplusului sau deficitului de cerere qi / sau
ofertS.

Modul in care se formeazi pre{ul rdmdne un mister pentru mul1i. Influenta
costurilor variabile qi fixe asupra costului total de produclie reprezintduna dintre
necunoscute. Necesitatea maximizdrii profitului este un alt element critic in
incercarea companiilor de a evolua zi de zi. Peste acestea se suprapun politicile
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guvernamentale care influen{eazb pre{ul. In final, antreprenorul poate ajunge la un

pref de vdnzare care nu poate fi acceptat de pia{d fie din cauza concuren}ei fie din

alte motive.

Se va dezbate apoi sintetic eterna problemd a concurenJei. Atdt existenfa

acesteia cAt qi lipsa ei - ceea ce determin[ situafia de monopol. EficienJa

economic[ qi modul de evaluare a acesteia este sus{inut[ de o serie de formule

matematice utilizate in analiza de bus ines s.

Faptul c[ fiecare dintre noi este unic gi astfel diferit este subliniat de

urmdtorul capitol, dedicat analizei in sintezd a rela{iei intre consum qi resursele

limitate ale acestei planete qi a preferinfelor qi utilita{ii asociate de fiecare dintre

noi pentru toate deciziile individuale. Interac{iunea intre miliardele de decizii

individuale, bazate pe ra{iune (mai mult sau mai pu!in), determin[ modul in care

func{ioneaz[ roti{ele economiei.

O altd relalie antagonist[, dar care trebuie s[ coexiste pentru realizarea de

schimburi qi tranzaclli in (micro) economie o reprezintd relafia dintre producitor

qi consumator. Obiectivele opuse ale celor doi ar trebui sd giseasc[ un numitor

comun, altfel ambii pierd. F[rd atingerea acestui punct de echilibru, de mijloc, nu

existd schimburi rczultate in urma a numeroase decizii individuale. Economia s-ar

opri dac[ nu se gbsegte un nivel comun de acceptare intre interesele contrare ale

celor dou[ categorii - producdtori qi consumatori. Producdtorii doresc s[
maximizeze profitul obfinAnd un pre{ cit mai mare in timp ce consumatorul, la

aceeaqi calitate, doreqte un pre{ c0t mai mic. Produc6torii care nu sunt capabili sb

aducd preful la nivelul acceptat de consumatori vor h obligafi sd inceteze

producfia respectivului produs. Urmdtorul pas ar fi falimentul. Aceasti rela{ie

determin[ progresul tehnologic qi evolufia in incercarea de supravie{uire pe pia{d a

produc[torilor qi de aducere in fala consumatorilor a unor produse atractive qi

competitive. Altfel, ca qi in naturd, unde apare seleclia natural[, in rAndul

produc[torilor se impune seleclia pe criterii economice.

Vd dorim lecturd plicutd qi utih !

Autorii


